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La fréquentation 
de la map digitale
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• Notre objectif de 500 classes largement dépassé
• Plus de 900 classes participantes, soit 27 000 collégiens et lycéens vs 6 000 en 2019

• Une importante mobilisation des professionnels et des élèves ingénieurs
• Plus de 200 professionnels inscrits pour les échanges de 30 min avec les élèves, sur 

la période du 22/11 au 2/12 
• 194 étudiants de 7 écoles d’ingénieur mobilisés pour accompagner les classes

• Les chiffres clefs (au 8/12/2021) :
• 83 500 visiteurs uniques sur la map digitale
• Pour un temps de visite moyen de 15 minutes
• Un atterrissage prévu à 100 000 visiteurs fin décembre 2021

• La map www.uex2021.com reste ouverte et les contenus disponibles jusqu’à la fin des 
vacances de Noël.

GRAND SUCCES DE L’EDITION 
DIGITALE 2021 !

http://www.uex2021.com/


Bilan de la campagne de 
communication



UNE LARGE DIFFUSION DANS LES MEDIAS
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• Communiqué de presse le 26/10, conférence de presse le 

15/11, dossier de presse

• 68 retombées presse nationales et régionales

• 24 retombées presse (Les Echos, Le Figaro, La Provence, Le Monde, 

L’Opinion L’Usine Nouvelle…)

• 34 retombées web (Gomet’, La Marseillaise, Le Journal des Entreprises, 

Businews…)

• 6 retombées radio (France Bleu Provence, Nostalgie, NRJ, RCF, 

Maritima…)

• 4 retombées TV (BFM TV, BFM Business, Bsmart…) 

• Des interviews TV, presse et radio des porteurs du projet

• Campagne d’affichage à Marseille du 16 au 26/11 

(40 panneaux digitaux du réseau métropolitain)



UNE CAMPAGNE DIGITALE INEDITE

SPECIFIQUE A DESTINATION DES JEUNES

7

• Une campagne publicitaire ultra 

ciblée (achat d’espaces) sur les 

réseaux sociaux plébiscités par les 15-

23 ans (Instagram, Facebook, Tik Tok, 

YouTube)

• 18 campagnes menées

• 3 396 777 personnes touchées

• 5 242 personnes directement redirigées sur la 

map uex2021.com 



LA MOBILISATION D’INFLUENCEURS TRES 

SUIVI DES JEUNES
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• Chloé B, la plus grande influenceuse de la 

région, 906K followers sur Instagram

• 1ère prise de parole : 466K vues et 2 205 personnes 

directement redirigées vers la map

• 2e prise de parole : 470K vues et 3 387 redirections 

immédiates vers la map

• El Foxito, influenceur dans le gaming, 500K 

followers sur TikTok, 450K sur YouTube

• 1ère prise de parole : 19K vues, 70 personnes

directement redirigés vers la map

• 2e prise de parole: 19K vues, 132 redirections 

immédiates vers la map



BILAN GLOBAL CAMPAGNE DIGITALE + 

INFLUENCEURS 
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• 4 341 616 personnes touchées

• 11 591 personnes directement

redirigées vers la map

www.uex2021.com

http://www.uex2021.com/


LE PLAN MEDIA (partenaire de l’événement)
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• Communication/publicité digitale de La Provence autour 
de l’Usine Extraordinaire durant 2 semaines (avant et 
pendant l’événement)

• Linkedin : 33K vues

• Facebook : 240K vues

• LaProvence.com : 100K vues

• Relais éditorial de La Provence : un reportage tourné 
dans une classe du collège Camille Claudel à Vitrolles, 
relayé lors de FORINDUSTRIE et sur les réseaux sociaux 
de l’événement



LE PLAN MEDIA (partenaire de l’événement)
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Une journée spéciale « Industrie » le 26
novembre 2021 sur BFM Business

• Des annonces et relais de l’Usine
Extraordinaire à l’antenne

• Association au plan d’autopromotion de BFM
Business (TV + radio) pendant 10 jours du 17
au 26 nov : 20 Billboards Radio + 20
Billboards TV de l’UEX 2021

• Interview de Thierry Chaumont, Président de
l’UIMM Alpes Méditerranée dans Good
Morning Business

• Duplex de Jean-Bernard Levy, PDG d’EDF et
Président de la Fondation Usine
Extraordinaire dans 60 Minutes Business



LE PLAN MEDIA
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• Interviews en plateau de Jean-Dominique
Sénard, Président de RENAULT, Alain
Tranzer, Délégué Général à la Qualité
Industrielle et aux Compétences Nucléaires
d’EDF et Eric Trappier, Président de l’UIMM
dans le Grand Journal de l’Eco

• Relai éditorial sur BFM Marseille : un
reportage tourné dans le lycée Jean Perrin à
Marseille
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LE DINER EXTRAORDINAIRE

• Le 25 novembre 2021 à 19h30, à 
l’invitation de la CCI métropolitaine 
Aix-Marseille-Provence

• 75 participants, dirigeants des 
entreprises du territoire, leaders 
d’opinions, partenaires… qui ont 
permis de renforcer les liens autour 
des enjeux de l’industrie

• Des interventions de marque

• Christophe Mirmand , Préfet de la 
Région PACA, 

• Bernard Kleynhoff
Président de la Commission 
Développement à la Région PACA …
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Ils font l’



1, la Canebière 13001 - 11 avenue Delcassé, 75008

Vos contacts :
Charlotte Gabarrot - charlotte.gabarrot@stanfrance.com - 06 32 66 80 62
Christelle Neveu - christelle.neveu@stanfrance.com - 07 69 39 78 48

Dans le cadre de


